10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

Jurgen Scheurer // SchlossstraBe 7 // 68753 Waghd&usel // T 07254 951225 // F 07254 951229 // redaktion@kirrlach.de

Aus der Online-Welt ins reale Leben

Bei ,,Rosa und Prinz“ konnen Online-Kundinnen

jetzt auch im Shop neue Kleider probieren

Waghdusel (js). Der Weg zum Ankleide- und Pra-
sentationsraum fihrt vorbei am Warenlager und
dem kleinen Blirobereich. Dann finden sich die
Kundinnen in der Kulisse wieder, die sie schon
aus dem Online-Shop und von Instagram her ken-
nen. Hier wird die Kleidung prasentiert und fo-

tografiert.

Bei ,Rosa und Prinz“ einem Online-Shop fir Da-
menmode mit Sitz im Waghduseler Stadtteil Kirr-
lach kénnen Kundinnen inzwischen auch vor Ort
einkaufen. Zundchst regelmdRfig an jedem Freitag
der Woche. Damit hat Inhaberin Wioletta Wagner
den umgekehrten Weg eingeschlagen, wie er nor-
malerweise in der Branche iUblich ist. Meist
baut heute eine Boutique zunehmend auch auf On-
linehandel. Bei ,Rosa und Prinz“ ist es genau
umgekehrt. Aus dem Internet geht es raus ins

richtige Leben.

Im Internet hat die ehemalige Bliroangestellte
ihr Business gestartet und es Stiuck fir Stick
iber eBay bis hin zu ihrem eigenen erfolgrei-
chen Internetshop ausgebaut. Der Druck durch

die groRen Handelsplattformen wie eBay oder
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Amazon auf kleine Handler ist groBl, ebenso der

Wettbewerb im Online-Handel.

»Man darf sich nicht zu abhangig von den groRen
Plattformen machen, ,so Wioletta Wagner. Der
eigene Shop im Internet und in der wirklichen

Welt sind ihr daher wichtig.

Aus den Anfangen als eBay-Shop stammt der unge-
wohnliche Name ,Rosa und Prinz“. Urspriinglich
startete die Online-Handlerin mit Second-Hand-
Kinderkleidung. Sie erkannte aber schnell, dass
dieses Geschaft wenig ertragreich war und
schwenkte auf Damenmode um. Inzwischen besteht
das Sortiment hauptsédchlich aus in Italien ge-
fertigter Damenkleidung. Abgerundet wird das
Sortiment durch die skandinavische Marke Soya-
concept. Insgesamt wird tragbare Mode zu mode-
raten Preisen geboten - ,von Casual bis Busi-
ness & Girllike"“, wie es in der Beschreibung
heilt. RegelmadBig wird das Standardsortiment um

Elemente neuer Kollektionen erweitert.

Beworben wird die Boutique im Internet mit re-
gelmaBigem Engagement auf der Facebook-Tochter
Instagram. Ein Grolteil des Werbebudgets flieBt
an die Plattform. Fast 22.000 Abonnenten hat
die Wiesentalerin auf der Social-Media-

Plattform. Vor allem hier werden die neuen Kol-
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lektionen und Kleidungsstiicke prasentiert. Auch
Schuhe und Accessoires gehdren zu dem Sortiment

mit hunderten verfligbaren Produkten.

In dem kleinen Unternehmen muss Wioletta Wagner
an vielen Stellen selbst Hand anlegen. Ware
muss bestellt, ausgepackt und im kleinen Lager
einsortiert werden. Unterstiitzung hat sie dabei
von einer Mitarbeiterin und ihrem Mann. Die
Hauptaufgabe der Online-Unternehmerin besteht
darin, ihre Internetseite mit Online-Shop und
den Instagram-Account stets aktuell zu halten.
Die einzelnen Produkte wollen préasentiert und
anschaulich beschrieben werden, damit sich die
Kundinnen schnell ein Bild von der neuen Ware
machen konnen. Doch inzwischen hat die Mode-
Expertin viel Erfahrung damit, wie sich welche
Kleidungsstiicke am schdnsten prasentieren las-
sen und die Produkte die entsprechende Beach-

tung auf Instagram oder im Shop finden.

Aufwandige Werbeaufnahmen werden dazu nicht be-
ndotigt. Wioletta Wagner setzt auf professionel-
le Selfies und gelegentlich Aufnahmen von Mit-
arbeiterinnen oder Kundinnen. Die sind aber

durchaus hochwertig und stoBlen bei den Kundin-

nen auf viel Zustimmung.
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Die Moglichkeit bei ,Rosa und Prinz"“ auch vor-
beizukommen und Kleidung vor Ort anprobieren zu
kébnnen, war eine Anregung, die vor allem von
Stammkundinnen kam. Viele von ihnen nehmen eine
lange Anfahrt in Kauf, um auch einmal das eine
oder andere Schnappchen zu entdecken, bevor es
im Online-Shop angeboten wird. Das ist zunachst
aufwendig, spricht sich aber herum und sorgt
auch auf Instagram und im Shop fir zusatzliche
Interessentinnen. Fir die Zukunft winscht sich
die kreative Unternehmerin etwas Entlastung im
tadglichen Geschaft, um neue Ideen flir ihren
Shop entwickeln zu kdénnen. ,Das Internetge-
schaft ist schnelllebig und man muss immer am
Ball bleiben, wenn man auch in der Zukunft er-
folgreich sein will“, so das vorlaufige Fazit

von Wioletta Wagner ihres Internetbusiness.

Weitere Information: www.rosaundprinz.de

Juirgen Scheurer


http://www.rosaundprinz.de/

